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WHO’S YOUR DEALER 
QUESTIONARIO 

 
 
 
1. Da dove rispondi?  

 

2. Durante i lockdown, i tuoi modi di scoprire cultura online sono cambiati?  

 

3. Quali canali sono diventati i tuoi nuovi punti di riferimento per scoprire cultura? 

 

4. Da chi vai quando cerchi prodotti culturali? Siti e pagine social delle istituzioni culturali (musei, 

biblioteche, gallerie) 

 

5. Da chi vai quando cerchi prodotti culturali? Influencer e creator online (pagine di singole persone, su 

qualsiasi social network) 

 

6. Da chi vai quando cerchi prodotti culturali? Siti e pagine social di organizzazioni culturali informali 

(progetti collettivi, archivi non ufficiali) 

 

7. Da chi vai quando cerchi prodotti culturali? Format sul web (su Youtube, su Netflix o altro)  

 

8. Potresti indicarci alcuni esempi di pagine web o account social che sono diventate un punto di 

riferimento culturale, per te? 

 

9. Con la pandemia, il mio rapporto con la cultura è diventato prevalentemente legato ai media digitali. 

 

10. Con la pandemia, ho iniziato a prestare sempre più attenzione a come comunicano le istituzionali 

culturali tradizionali (come musei, galleri, ecc) 

 

11. Con la pandemia, i miei punti di riferimento per la cultura sono sempre di più soggetti individuali 

come influencer o creator. 

 

12. Con la pandemia, i miei punti di riferimento per la cultura sono sempre più organizzazioni culturali 

non tradizionali come collettivi artistici o gruppi informali. 

 

13. E se invece la cultura non la scopri online, dove la cerchi? 

 

Abbiamo finito. Grazie mille per il tempo che ci hai dedicato, nel corso delle prossime settimana elaboreremo 

tutte le risposte al questionario. Se ti va, lasciaci la tua mail così da rimanere in contatto quando pubblicheremo 

i risultati.  
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